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Resumen

El proceso de formacién del contrato es un elemento
abiertamente diferenciado en las diferentes legislaciones de
los paises iberoamericanos, aunque en algunos casos algunas
reglas armonicas pueden derivarse de la interpretacién
conjunta de las disposiciones existentes, sin que el empleo de
las mismas pueda ser claro o generalizado. Al respecto, en
el presente documento se analizan las diferentes soluciones
adoptadas por los derechos internos iberoamericanos para
dar respuesta a los eventos de la formacién del contrato a

través de ofertas y aceptaciones.
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Contratos de Compraventa Internacional de Mercaderias (CISG),
Derecho Ibero-americano.

Abstract

The process of formation of the contract is an open differential in
the different laws of the Latin American countries, although in some
cases some harmonic rules can be derived from joint interpretation of
existing provisions, without the use of this an be clear or generalized.
So, in this paper, we analyze the different solutions adopted by Latin
American domestic rights to respond to events in the formation of
the contract through offers and acceptances.
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l. Introduccion

Los derechos iberoamericanos se basan en la nocién de in-
tencion de las partes para celebrar un contrato como el elemen-
to primario para la existencia del contrato'. Tradicionalmente se
concibid que la intencion de celebrar un contrato se manifiesta a
través de la oferta de una de las partes, y la aceptacion de tal oferta
por la otra (Kaune, 1992, pp. 64-65) (Brenes, Ramirez & Trejos,
1998, p. 57) (Miranda, 1996a, pp. 28-29) (Vasquez, 2008, p. 157).
Este tema que ha sido abordado por la doctrina iberoamericana a
través de los anos. No obstante, el mismo no ha perdido vigencia,
sino que ha causado un reciente interés debido a la creciente cele-
bracion de contratos a partir de ofertas y aceptaciones electréni-
cas y la codificacion de sus reglas en instrumentos de naturaleza
internacional como la Convencidn de las Naciones Unidas sobre

los Contratos de Compraventa Internacional de Mercaderias (en
adelante: la CISQG).

Esta aportacion en Homenaje a la Universidad de la Sabana,
fue concebida como parte de un Comentario sobre la CISG con

' Chile: Suprema Corte, RD], Vol. 7, Sec. 1, p. 529 citado en Diez Duarte,
p 331, n. 921; México: Tribunales Colegiados, Novena Epoca, Registro
182’396, SJF XIX, enero de 2004, p. 1535.
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la humilde (pero nunca emprendida) tarea de comparar, de ma-
nera funcional, las reglas sobre la formacién de los contratos en
los derechos internos iberoamericanos con un énfasis en la com-
praventa. El lector descubrird que lo que muchas veces se penso
ser un tema totalmente cubierto por la legislacion de los paises
iberoamericanos no lo es tal. Tampoco existe uniformidad total
de las reglas sobre formacion de los contratos entre los cddigos
civiles iberoamericanos. Si bien muchas reglas pueden derivarse
de la interpretacion conjunta de sus disposiciones, estas no son
siempre claras. Al respecto, un andlisis comparativo a la luz de las
reglas propuestas por la CISG ha mostrado ser muy util. Asi, en
los siguientes parrafos el lector encontrara los detalles sobre las
soluciones adoptadas por los derechos internos iberoamericanos
para dar respuesta a los eventos de la formacion del contrato a
través de ofertas y aceptaciones.

Il. La oferta

1. Oferta suficientemente precisa

Los codigos, las cortes y la doctrina de los paises iberoameri-
canos declaran como regla general, para todos los contratos, que
una oferta valida deberd contener todos los elementos constituti-
vos basicos del contrato® (Camargo, 2007, p. 408) (Gomes, 2008,
p. 73) (Cevallos, 2005, p. 234) (Miranda, 1996b, p. 31) (Vasquez,
2008, p. 157) (Sierralta, 1997, p. 55) (Lloblet, 1996, p. 21) (Corte
Suprema de Justicia de Colombia, 1980) (Corte Suprema de Jus-
ticia de Colombia, 1995) (Tribunales Colegiados de México,
2005a, p. 1436) (Supremo Tribunal de Justicia de Portugal, 2001)
(Supremo Tribunal de Justicia de Portugal, 2002). En el contrato
de compraventa estos elementos son los bienes y el precio. Estos
elementos se derivan de la definicion de compraventa: el acuerdo
por el cual una de las parte se obliga a entregar bienes, y la otra

> Argentina: art. 1148 C CC; Bolivia: art. 826 CCCCOM,; Brasil: art. 429
C CC; Colombia: art. 845 CCOM; Guatemala: art. 1522 CC; sosteniendo
que si las partes no pactan un precio, no existe contrato de compraventa,
y por lo tanto la accion disponible es la invalidez (rescision) del contrato
y no la resolucién por el incumplimiento ordinario de la obligaciones en
Chile: arts. 1489, 1873 CC.
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parte se obliga a pagar un precio por ellos’ (Cimara Nacional de
Apelaciones en lo Civil de Argentina, 1986). Como lo establece el
articulo 14 (1), segunda oracion de la CISG*, otros codigos expre-
samente proveen que la oferta valida debera contener, al menos,
los bienes y el precio’, o prever una manera de determinarlos® (Fa-
jardo, 2001) (Camara Nacional de Apelaciones en lo Civil de Ar-
gentina, 1990) (Tribunales Colegiados de México, 2005b, p. 2318).
Los detalles respecto del requisito de determinacidn suficiente de
los bienes y el precio no pueden ser abordados en este trabajo,
por lo que se refiere al lector a la obra del presente autor que trata
sobre tema (Mufioz, 2010 pp. 57, 89-93).

2. Intencién de quedar obligado

Como en el articulo 14 (1), primera oracion de la CISG’, en
los derechos Iberoamericanos, la intencion de quedar obligado
existe cuando hay una intencion real, seria y definitiva de con-

> Argentina: art.1323 CC; Bolivia: art. 584 CC; Brasil: art. 481 CC; Chile:
art. 1793 CC; Colombia: art. 1849 CC; Costa Rica: art. 1049 CC; Cuba art.
334 CC; Ecuador art. 1759 CC; El Salvador: art. 1597 CC; Espana: art.
1.445 CC; Guatemala: art. 1790 CC; Honduras: art. 1605 CC; México: art.
2248 CC; Nicaragua: art. 2530 CC; Panama: art. 1215 CC; Paraguay: art.
737 CC; Peru: art. 1529 CC; Portugal: art. 874 CC; Uruguay: art. 1661 CC;
Venezuela: art. 1474 CC.

Articulo 14 (1) CISG: Una propuesta es suficientemente precisa si indica
las mercaderias y, expresa o tacitamente, sefiala la cantidad y el precio o
prevé un medio para determinarlos.

Ver por ejemplo referencia tacita a estos dos elementos: Bolivia: Arts 584,
611 CC; Brasil: art. 482 CC; Chile: art. 139 CCOM; Cuba art. 335 CC;
Espaia: art. 1450 CC; Guatemala: art. 1791 CC; Honduras: art. 1610 CC;
México: art. 2249 CC; Nicaragua: art. 2540 CC; Panama: art. 1220 CC;
Uruguay: art. 1664 CC.

¢ Brasil: art. 483 CC; Colombia: Oviedo Alban (2008, p. 37) anota que la
doctrina distingue entre la determinacion objetiva y la determinacién
subjetiva de la oferta. La determinacion objetiva requerida se relaciona
con los elementos constitutivos del contrato: precio y bienes. La deter-
minacidn subjetiva se relaciona con las personas especificas a las que la
oferta se dirige.

Articulo 14 (1) CISG: La propuesta de celebrar un contrato dirigida a una
o varias personas determinadas constituira oferta si es suficientemente
precisa e indica la intencién del oferente de quedar obligado en caso de
aceptacion.
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tratar (Gomes, 2008, p. 73; Oviedo, 2008, p. 51; Cevallos, 2005,
p. 235Miranda, 1996b, p. 32; Miranda, 1996b, p. 29; Kaune, 1992,
p. 66). A falta de una intencion tal, la propuesta se considera una
simple invitacion a tratar (Sierralta, 1997, p. 55; Llobet, 1996, p.
22; Corte Suprema de Justicia de Pert, 2008). La intencion in-
dividual del oferente puede ser expresa o tacita® (Corte Suprema
de Justicia de Peru, 2008). El consentimiento o intencion expre-
sa es aquella manifestada verbalmente, por escrito o por signos
inequivocos’. La intencion tdcita resulta de hechos o conductas
presumidas’. Conforme a una opinion creciente, la oferta debera
ser interpretada de la manera en que un destinatario promedio en
la posicidn del destinatario real la habria entendido, a menos que
el destinatario esté consciente de la intencion real de la otra par-
te (Miranda, 1996a, p. 29) (Supremo Tribunal de Justicia de Por-
tugal, 2008b) (Supremo Tribunal de Justicia de Portugal, 2008a)
(Supremo Tribunal de Justicia de Portugal, 2007) (Supremo Tri-
bunal de Justicia de Portugal, 2006). La intencidn de obligarse por
escrito requiere un minimo de correspondencia en el documento.
Una excepcidn existe si la intencion real de las partes se demues-
tra de forma distinta.

3. Distincion entre ofertas e invitaciones a ofrecer

Algunos derechos iberoamericanos toman una postura sim-
ilar al articulo 14(2) CISG", respecto de las personas a quienes

 Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Chile: art. 1449 CC & art.
103 CCOM; Colombia: art. 1506 CC; Costa Rica: art. 1008 CC; Ecua-
dor art. 1492 CC; El Salvador: art. 1320 CC; Guatemala: art. 1252 CC;
Honduras: art. 1551 CC; México: art. 1803 CC; Nicaragua: art. 2448 CC;
Paraguay: art. 674 CC; Peru: art. 141 CC; Venezuela: art. 1.138 CC.

? Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Costa Rica: art. 1008 CC;
Meéxico: art. 1803 CC; Nicaragua: art. 2448 CC; Peru: art. 141 CC.

2 Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Chile: art. 1449 CC; Co-

lombia: art. 1506 CC; Costa Rica: art. 1008 CC; Ecuador art. 1492 CC;

Honduras: art. 1551 CC; México: art. 1803 CC; Nicaragua: art. 2448 CC;

Paraguay: art. 674 CC; Peru: art. 141 CC.

Articulo 14(2) CISG: 2) Toda propuesta no dirigida a una o varias perso-

nas determinadas sera considerada como una simple invitaciéon a hacer

ofertas, a menos que la persona que haga la propuesta indique claramente

lo contrario.

11
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se dirigen las ofertas. Las ofertas indeterminadas respecto de las
personas a quienes se dirigen no obligan al oferente (Kaune, 1992,
p. 67) (Gomes, 2008, p. 74) (Oviedo, 2008, p. 37) (Cevallos, 2005,
p. 235) (De Lima, 2005, P. 269). Asi, no obstante la regla general
de acuerdo a la cual la oferta vincula al oferente a menos que lo
opuesto resulte de los términos de la oferta, las circunstancias o
la naturaleza del negocio'?, el criterio compartido es que la oferta,
para ser valida, debe estar dirigida personas determinadas, con
todos los elementos constitutivos del contrato”.

Por ejemplo, en Peru las ofertas dirigidas al publico se con-
sideran como meras invitaciones a ofertar; en las que aquellos
que reciben la invitacion se convierten en oferentes y la persona
que realiza la invitacion al publico se convierte en destinatario.
Solo si la oferta al publico claramente indica que tiene el caracter
obligatorio de una oferta, la misma obligara al oferente original™
(Sierralta, 1997, p. 56).

Conforme a otros derechos, las ofertas indeterminadas con-
tenidas en circulares, catdlogos, listas de precios, o en cualquier
tipo de publicidad, no son obligatorias para el oferente’. Aun y
cuando dicha publicidad esté dirigida a personas determinadas,
éstas siempre se consideraran contener la condicion implicita de
que al momento de la aceptacidn los bienes no hayan sido vendi-
dos o que el precio no haya cambiado, o que los bienes atin existan
en el domicilio del oferente'®. En Paraguay la expedicion de tari-
fas o listas de precios no constituye una oferta en ningun caso".

12 Brasil: art. 427 CC; Colombia: Arts 847, 848 CCOM; Cuba art. 318 CC;
Guatemala: Arts 1521, 1629 CC; México: art. 1084 CC; Paraguay: Arts
685 (reserva expresa), 677 CC; Peru: art. 1382 CC.

B Ver expresamente Argentina: art. 1148 CC & art. 454 CCOM,; Chile: art.
105 CCOM; Colombia: Arts 845, 847 CCOM; Ecuador art. 148 CCOM;
Paraguay: art. 685 CC; Peru: art. 1388 CC; Uruguay: art. 519 CCOM.

14 Peru: art. 1388 CC.

15 Chile: art. 105 CCOM; Ecuador art. 148 CCOM; Colombia: art. 847
CCOM.

!¢ Chile: art. 105 in fine CCOM; Ecuador art. 148 in fine CCOM.

7 Paraguay: art. 685 CC.
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Sin embargo, bajo ciertas circunstancias las ofertas realizadas
al publico en general podrian volverse vinculantes. Por ejemplo,
conforme al derecho mercantil costarricense, la publicidad en
forma de circulares, avisos u otros medios realizados por comer-
ciantes, no los obligan con personas indeterminadas, pero si con
el primero que las acepte'® (Brenes et al, 1998, p. 58). Conforme a
otros derechos, las ofertas al publico seran vinculantes cuando las
mismas contienen los elementos esenciales para la celebracion de
un contrato” (Camargo, 2007, p. 408). De igual forma, otros de-
rechos expresan que la exhibiciéon de mercancias al publico, con
la indicacion del precio, se considera como oferta vinculante para
el oferente®® (Camargo, 2007, p. 408), y que las ofertas al publi-
co con un precio determinado obligan al oferente* (Brenes et al,
1998, p. 58).

lll. Efecto de la oferta
1. Momento en que surte efecto

No obstante no se encuentra expresamente establecido, como
en el articulo 15(1) CISG?*, por los c6digos iberoamericanos, la
oferta suerte efecto cuando la misma llega al destinatario o, para
ser mas precisos, cuando el destinatario toma conocimiento de la
misma. Esta regla ha sido confirmada por un tribunal colegiado
en México al sostener que la oferta es perfecta cuando la conoce
el destinatario (Tribunales Colegiados de México, 2005a, p.
1436). Tal regla puede al igual deducirse del principio de que en
contratos entre presentes las partes deben declarar su intencion
inmediatamente después de que conocen la intencion de la otra
parte®.

18 Costa Rica: art. 445 CCOM.

9 Brasil: art. 429 CC; Bolivia: art. 827 CCOM.

20 Bolivia: art. 827 CCOM; Colombia: 848 parte 1 CCOM; Paraguay: art.
685 CC.

*! Bolivia: art. 827 CCOM; Colombia: art. 848 parte 2 CCOM; Guatemala:
art. 1629 CC; Honduras: art. 720 CCOM.

2> Articulo 15 (1) CISG: La oferta surtira efecto cuando llegue al destinatario.

> Brasil: art. 428 (I) CC; Paraguay: art. 675 CC.
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2. Retiro de la oferta

En contraste con el articulo 15(2) CISG*, solo algunos cédigos
iberoamericanos otorgan expresamente la posibilidad de retirar
la oferta mientras esta ain no llegue al destinatario®. El retiro de
la oferta, antes o al mismo tiempo de que llegue al destinatario,
deja sin efecto a la oferta® (Vasquez, 2008, p. 158) (Antunes, 2003,
p. 233; De Lima, 2005, p. 271). La misma posibilidad se deduce
en el resto de los derechos que permiten la revocacion de ofertas
revocables e irrevocables que ya se conocen o que en ocasiones ya
han sido aceptadas (ver IV siguiente).

IV. Revocacion de la oferta

1. Posibilidad de revocacion

Siguiendo de cerca la solucién esgrimida por el Articulo 16(1)
CISG¥, el principio general de los derechos iberoamericanos es
que la oferta puede ser revocada por el oferente mientras ésta no
haya sido aceptada por el destinatario®® (Vasquez, 2008, p. 158)

>+ Articulo 15 (2) CISG: La oferta, aun cuando sea irrevocable, podra ser
retirada si su retiro llega al destinatario antes o al mismo tiempo que la
oferta.

25 Bolivia: art. 826 CCOM (oferta comunicada); Brasil: art. 428 CC; Co-
lombia: art. 846 CCOM; México: art. 1808 CC; Portugal: art. 230 CC;
Argentina: Cdmara Nacional de lo Civil de Argentina (1988) sosteniendo
que la oferta podra ser revocada o retirada hasta su aceptacion, antes de
que la oferta llegue al destinatario. (Camargo, 2007, p. 408).

** Ver expresamente Brasil: art. 428 (III) CC; Portugal: art. 230 CC.

27 Articulo 16 (1) CISG: La oferta podra ser revocada hasta que se perfecci-
one el contrato si la revocacion llega al destinatario antes que éste haya
enviado la aceptacion.

8 Argentina: art. 1150 CC; Brasil: art. 428 (IV) CC; Chile: art. 99 CCOM,;
Colombia: art. 846 CCOM (estipulando que una vez comunicada al des-
tinatario, el oferente no podra revocar); Costa Rica: art. 1010 CC; Cuba
art. 318 CC; Ecuador art. 143 CC; El Salvador: art. 969 CC; Guatemala:
art. 1521 CC; Honduras: art. 718 CCOM; Nicaragua: art. 2450 CC; Peru:
art. 1384 CC (estipulando que el oferente debe informar al destinatario
sobre su posibilidad de revocar la oferta en cualquier momento antes de
la aceptacion); Uruguay: art. 1265 CC & art. 204 CCOM; Venezuela: art.
113 CCOM (si el destinatario no ha iniciado su ejecucion). Espafa: Guar-
diola (2001, p. 56) considerando que desde la interpretacion finalista de
Espafa: Arts 1.261, 1.262 CC la oferta puede ser revocada en cualquier
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(Tribunales Colegiados de México, 2005a, p. 1436). En otras pal-
abras, la revocacion no tiene efecto si el destinatario ya ha acepta-
do la oferta®® (De Lima, 2005, p. 271). El Codigo Civil de Paraguay
clarifica que la expedicion de la aceptacién por el destinatario
constituye el acto relevante para dejar la revocacién sin efecto®.
Esta solucién es conforme con la regla del Cédigo Civil paraguayo
conforme a la cual el contrato se tiene por celebrado al momento
de la expedicion de la aceptacion (ver VI, 2., adelante). Conforme
a los codigos civiles de Bolivia y Venezuela, el conocimiento del
oferente de la aceptacion es el momento relevante para dejar sin
efecto a la revocacion®. Esta solucién concurre igualmente con la
regla de la informacion consagrada en dichos cédigos, conforme
a la cual el contrato se entiende por celebrado en el momento en
que la aceptacion es conocida por el oferente (ver VL., 2., adelante).
El problema podria surgir conforme al derecho espafol, en el que
algunos autores consideran que de la interpretacion de los articu-
los 1261 y 1262 del Codigo Civil, una oferta podra ser revocada
en cualquier momento antes de que el oferente conozca la acepta-
cidn, mientras que otras reglas establecen que el contrato se tiene
por celebrado al momento de la expedicion de la aceptacion®. Lo
anterior significa que el oferente podria revocar su oferta si éste
ignora la expedicién de la aceptacion, no obstante, el contrato ya
se tiene por celebrado desde la expedicion.

momento antes de que el oferente conozca la aceptacion del destinatario.

* Cuba art. 318 CC; El Salvador: art. 969 CCOM; Paraguay: art. 680 CC;
Portugal: art. 230 (2) CC.

3% Paraguay: art. 680 CC.

°! Bolivia: art. 458 CC; Venezuela: art. 1.137 CC; Espana: Guardiola (2001,
p. 56) considerando que desde la interpretacion finalista de Espafa: Arts
1.261, 1.262 CC la oferta puede ser revocada en cualquier momento antes
de que el oferente conozca la aceptacion del destinatario. Ver confirman-
do la postura Bolivia: Kaune (1992, p. 67).

32 Espana: Guardiola (2001, p. 56); art. 1.262 CC: la disposicion de hecho
sigue la regla de la informacion respecto del momento de formacion del
contrato. Sin embargo, la misma disposicidn establece que el contrato po-
dra formarse desde que el destinatario expide su aceptacidn y el oferente
no puede, de buena fe, ignorar tal hecho. También art. 54 CCOM espaiiol
adopta la regla de la expedicion para la formacion del contrato.
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Por el contrario, conforme a algunos derechos la oferta se hace
efectiva si el destinatario la acepta antes de conocer que la oferta
ha sido revocada por el oferente®”. Conforme a los derechos ar-
gentino y colombiano esto significa que si el destinatario expide
su aceptacidn ignorando la revocacion de la oferta por el oferente,
la revocacion quedara sin efecto (ver V1., 2., adelante). Mientras
que en Costa Rica, si el destinatario conoce la revocacion de la
oferta antes de que su aceptacidn llegue al oferente, la revocacion
serd valida. Por lo tanto, conforme a estos derechos (como debera
ser el caso conforme a otros derechos que no establecen expresa-
mente un momento o evento) la revocacion quedara sin efecto al
momento de la aceptacion de la oferta conforme a las reglas sobre
el momento de la celebracién del contrato (ver VI, 2., adelante).

2. Irrevocabilidad de la oferta

La mayoria de los derechos iberoamericanos declaran, como
lo hace la CISG*, que la oferta no podra ser revocada, aun antes
de la aceptacidn, si el oferente ha renunciado a su derecho a revo-
car la oferta®, ya sea porque éste se ha obligado mantener la oferta
hasta cierto tiempo™, o porque éste ha establecido un tiempo fijo

» Argentina: art. 1156 CC; Costa Rica: art. 1010 CC; Nicaragua: art. 2450
CC; Colombia: art. 846 CCOM.

** Articulo 16 (2) CISG: Sin embargo, la oferta no podra revocarse: a) si
indica, al sefalar un plazo fijo para la aceptaciéon o de otro modo, que es
irrevocable; o b) si el destinatario podia razonablemente considerar que
la oferta era irrevocable y ha actuado basandose en esa oferta.

** Argentina: art. 1550 CC; Chile: art. 99 CCOM; Cuba art. 317.1 CC; Ec-
uador art. 143 CC; Pert: art. 1384 CC: estipulando que el oferente debe
informar al destinatario la posibilidad de revocar la oferta en cualquier
momento antes de la aceptacion. La oferta serd irrevocable si el oferente
no informa nada al respecto; Uruguay: art. 1265 CC & art. 204 CCOM,;
Venezuela: art. 1.137 para 5 CC.

¢ Argentina: art. 1150 CC; Chile: art. 99 CCOM; Cuba art. 317.1 CC; Costa
Rica: art. 443 (a) CCOM; Ecuador art. 143 CC; El Salvador: art. 969 CC;
Honduras: art. 718 CCOM; Uruguay: art. 1265 CC & art. 204 CCOM;
Venezuela: art. 1.137 para 5 CC. Argentina: Camara Nacional de lo Civil
de Argentina (1988) si el oferente establecié un plazo durante el cual el
destinatario podria aceptar o rechazar, este compromiso es equivalente
a sostener la oferta durante tal plazo; Perales (2003, p 122) comentando y
comparando con el derecho interno espaiol.
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para su aceptacion’ (Tribunales Colegiados de México, 2005a, p.
1436) (Kaune, 1992, p. 69) (Gomes, 2008, p. 79) (Vasquez, 2008,
p. 158) (Perales, 2003, p. 122), o porque la ley establece un plazo
durante el cual deberd de mantenerse la oferta’.

No obstante, las ofertas antes descritas son en principio
irrevocables. La pregunta surge respecto de las consecuencias
de la revocacion de ofertas irrevocables. Por un lado, si la oferta
irrevocable es aceptada antes de ser revocada, el principio seria
que el contrato se considera celebrado y por lo tanto cualquier
negativa a cumplir el contrato celebrado por parte del oferente
daria derecho al resarcimiento de los dafos por el interés
positivo®* (Oviedo, 2008, p. 76; Corte Suprema de Justicia de
Colombia, 2001) (Cevallos, 2005, p. 236) (Llobet, 1996, p. 30). Sin
embargo, si la oferta irrevocable se revoca abruptamente antes de
la aceptacion, esto es, antes de que el contrato sea efectivamente
celebrado conforme a la misma ley, el oferente sera responsable
por el incumplimiento de sus deberes pre—contractuales, lo que
permitira que el destinatario recupere una indemnizaciéon por
dafos por su interés negativo* (Oviedo, 2008, p. 76) (Llobet,
1996, p. 30).

V. Rechazo de la oferta

Al igual que conforme al articulo 17 de la CISG*, una oferta
quedara extinguida cuando sea rechazada por el destinatario o
cuando el plazo para su aceptacion haya caducado. Asi, el rechazo
a aceptar los términos de la oferta puede manifestarse de mane-

37 Cuba art. 317.1 CC; Guatemala: art. 1521 CC; México: art. 1084 CC; Uru-
guay: art. 204 CCOM; Venezuela: art. 1.137 para 5 CC.

% Costa Rica: art. 443 (b) CCOM: obligacidon de mantener la oferta durante
5 dias si las partes se encuentran en el mismo lugar, 10 dias si se encuen-
tran en diferentes sitios dentro del pais y 1 mes si se encuentran en difer-
entes paises.

** Ver Chile: art. 100 CCOM; Colombia: art. 846 CC; Ecuador art. 144
CCOM; Venezuela: art. 113 CCOM: la indemnizacion de los dafios solo si
el destinatario comenz6 la ejecucion.

* De forma tdcita en Argentina: art. 1156 CC; Bolivia: art. 826 CCOM;
Chile: art. 100 CCOM; Colombia: art. 846 CC; Ecuador art. 144 CCOM.

1 Art. 17 CISG: La oferta, aun cuando sea irrevocable, quedara extinguida
cuando su rechazo llegue al oferente.
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ra expresa o tacita. Por ejemplo, un rechazo tacito podria ser in-
terpretado a partir de la conducta de un destinatario que acepta
otra oferta que competia con la oferta en cuestion. Los derechos
iberoamericanos no estipulan el tiempo en que el rechazo sera
efectivo. La regla del conocimiento del oferente de tal rechazo po-
dria deducirse conforme a muchos derechos.

VI. Aceptacion

1. Declaracidon de aceptacion

Al igual que la postura adoptada por la CISG en el articulo
18(1)**, en los derechos iberoamericanos la declaracién de
aceptacion del destinatario es el complemento de la intencion
del oferente de quedar obligado por su oferta* (Oviedo, 2008 p.
89). De este modo, la aceptacion de la oferta puede ser también
expresa o tacita** (Gomes, 2008, p. 76) (Miranda, 1996b, p. 33)
(Corte Suprema de Justicia de Peru, 2008). El consentimiento
o intencidén expresa es aquella manifestada verbalmente, por
escrito o por signos inequivocos®. La intencion tdcita resulta
de hechos o conductas presumidas*. Al respecto, un tribunal
espafiol ha sostenido que la recepcion de la mercaderia por el
comprador y la falta de rechazo subsecuente constituyen una
conducta que manifiesta una aceptaciéon técita de la oferta del

2 Articulo 18 (1) CISG: Toda declaracién u otro acto del destinatario que
indique asentimiento a una oferta constituira aceptacion. El silencio o la
inaccidn, por si solos, no constituirdn aceptacion.

# Brasil: art. 432 CC.

“ Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Brasil: art. 432 CC; Chile:
art. 1449 CC & art. 103 CCOM; Colombia: art. 1506 CC; Costa Rica: art.
1008 CC; Ecuador art. 1492 CC; El Salvador: art. 1320 CC; Guatemala:
art. 1252 CC; Honduras: art. 1551 CC; México: art. 1803 CC; Nicaragua:
art. 2448 CC; Paraguay: art. 674 CC; Peru: art. 141 CC; Portugal: art. 217
CC; Venezuela: art. 1.138 CC.

# Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Costa Rica: art. 1008 CC;
Meéxico: art. 1803 CC; Nicaragua: art. 2448 CC; Peru: art. 141 CC.

“ Argentina: art. 1145 CC; Bolivia: art. 453 CC; Chile: art. 1449 CC; Co-
lombia: art. 1506 CC; Costa Rica: art. 1008 CC; Ecuador art. 1492 CC;
Honduras: art. 1551 CC; México: art. 1803 CC; Nicaragua: art. 2448 CC;
Paraguay: art. 674 CC; Peru: art. 141 CC.
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vendedor, lo que obliga al comprador a pagar el precio (Tribunal
Constitucional de Espaiia, 1991).

De igual forma, algunos derechos iberoamericanos establecen
de forma expresa que el silencio no constituye una manifestacion
de asentimiento®. No obstante, existen algunas excepciones en
casos en que una de las partes tiene la obligacion de explicarse,
ya sea porque su silencio actual o porque sus declaraciones pre-
vias crean tal obligacion*. Las batallas de formularios proveen
ejemplos de esta obligacion de hablar y de las consecuencias del
silencio bajo ciertas circunstancias (ver VII, 2., mds adelante).

2. Momento y efecto de la aceptacion

La cuestion de cuando la aceptacion suerte efecto tiene un
impacto importante en varios asuntos, incluidos, el caracter vin-
culante de la aceptacion para el destinatario, la imposibilidad de
revocar la oferta, el tiempo de la celebracion del contrato, el lugar
de la celebracion del contrato y el derecho aplicable (Kaune, 1992,
pp. 75-77) (Oviedo, 2008, p. 98) (Castillo, 2002, p. 33). Las solu-
ciones ofrecidas por los derechos iberoamericanos varian dado
que diferentes reglas han sido desarrolladas para responder a esta
cuestion.

Al igual que en la CISG, Articulo 18(2)*, en los derecho
iberoamericanos, las ofertas realizadas entre presentes, sin

¥ Argentina: art. 919 CC; Cuba art. 49.1 CC; Guatemala: art. 1253 CC;
Peru: arts. 142, 1381 CC; ver Argentina: Corte Suprema de Justicia de la
Nacidn (1989) declarando que, a menos que exista una obligacion legal de
informar, el silencio no constituye consentimiento expreso o tacito.
* Argentina: art. 919 CC; Cuba art. 49.1 CC; Guatemala: art. 1253 CC;
Peru: arts. 142, 1381 CC; ver Argentina: Corte Suprema de Justicia de la
Nacion (1989) declarando que, a menos que exista una obligacion legal de
informar, el silencio no constituye consentimiento expreso o tacito.
Articulo 18 (2) CISG: La aceptacion de la oferta surtird efecto en el mo-
mento en que la indicacion de asentimiento llegue al oferente. La acepta-
cién no surtira efecto si la indicacion de asentimiento no llega al oferente
dentro del plazo que éste haya fijado o, si no se ha fijado plazo, dentro de
un plazo razonable, habida cuenta de las circunstancias de la transaccion
Y, en particular, de la rapidez de los medios de comunicaciéon empleados
por el oferente. La aceptacion de las ofertas verbales tendra que ser inme-
diata a menos que de las circunstancias resulte otra cosa.
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referencia a un momento fijo para su aceptacion, deben ser
inmediatamente aceptadas®® (Tribunales Colegiados de México,
1995, p. 234) (Cevallos, 2005, p. 234) (Miranda, 1996b, p. 34;
Miranda, 1996a, p. 32) (Ledn, 2004, p. 68; Pérez, p. 23) (De
Lima, 2005, p. 271). La aceptacion debe realizarse tan pronto
como el destinatario conoce la oferta (Castillo, 2002, pp. 27 -
29). Las ofertas son consideradas entre presentes cuando estas se
realizan de forma verbal®'. Algunos derechos consideran que las
negociaciones por teléfono o medios (electrénicos) equivalentes
de comunicacion inmediata ocurren entre presentes®?, aunque
otros derechos consideran que estas negociaciones se tienen entre
ausentes™.

° Argentina: art. 1151 CC; Brasil: art. 428 CC; Chile: art. 97 CCOM,; Co-
lombia: art. 850 CCOM; Costa Rica: art. 1011 CC & art. 442 CCOM; Cuba
art. 317.1. CC contrario sensu; Ecuador art. 141 CCOM; Guatemala: art.
1521 CC; Honduras: 718 CCOM; México: art. 1805 CC; Nicaragua: art.
2451 CC; Paraguay: art. 675 CC; Peru: art. 1385 (1) CC; Uruguay: art.
1263 CC & art. 200 CCOM; Venezuela: art. 110 CCOM.

! Argentina: art. 1151 CC; Colombia: art. 850 CCOM; Costa Rica: art. 442
CCOM; Ecuador art. 141 CCOM: pero si la oferta fue hecha por escrito a
una persona presente la aceptacion debe realizarse en 24 horas, ver Ecua-
dor art. 142 CCOM,; Paraguay: art. 675 CC; Uruguay: art. 1263 CC & art.
200 CCOM.

>? Brasil: art. 428 CC; Chile: art. 97 CCOM; Colombia: art. 850 CCOM,;
Costa Rica: art. 442 CCOM; Honduras: art. 716 CCOM; México: art.
1805 CC; Paraguay: art. 675 CC; Peru: art. 1385 (1) CC; Confirmando
Argentina: Farina (2005, pp. 109-110) anotando que la comunicacién
por medio de computadoras es instantanea, por lo que los contratos
electronicos deben considerarse celebrados entre presentes, por lo que
la aceptacion inmediata deberia realizarse (art. 1150 CC); Brasil: Gomes
(2008, p. 80) considerando que las reglas sobre la formacion de los contra-
tos entre presentes seran aplicables a los contratos celebrados por medios
electronicos cuando las personas se comuniquen instantdneamente, pero
las reglas entre ausentes se aplicaran a los contratos por medios electrdéni-
cos cuando se considere que las personas se comunican por correspon-
dencia; México: Ledn (2004, p. 68); Azar (2005 p. 222).

> Costa Rica: art. 442 CCOM; Obando (2001) anota que las reglas en el
Codigo Civil y el Cédigo de Comercio aplicaran a las ventas del comercio
electronico, dependiendo de si la comunicacion es instantanea o no, las
reglas entre presentes o entre ausentes seran aplicables respectivamente;
El Salvador: art. 968 CCOM; Guatemala: art. 1524 CC; Miranda, 1996b,
p- 37).
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Respecto de los contratos celebrados por personas ausentes,
no existe una solucién uniforme respecto del momento en que
la aceptacion surte efecto. Por un lado, algunos paises siguen la
regla de la recepcidn contenida en la CISG. Asi, el contrato se ce-
lebra cuando la aceptacion llega al oferente>* (Brenes et al. p. 48)
(Miranda, 1996b, p. 34; 19964, p. 34) (Leon, 2004, p. 68) (Tribu-
nales Colegiados de México, 1995). Por otro lado, algunos dere-
chos reconocen a la regla de la informacién como el momento
preciso. Esto es, el contrato se forma cuando el oferente conoce la
aceptacion de su oferta®. Otros derechos iberoamericanos siguen
la regla de la expedicion. Conforme a estos, el contrato se forma
cuando el destinatario expide su aceptacion al oferente*®. Final-
mente, en Chile y Ecuador se sigue la regla de la declaracion, el
contrato adquiere efecto pleno desde que el destinatario declara
su aceptacion”’.

>4 Bolivia: art. 815 CCOM & art. 29 LDSEC; Costa Rica: art. 444 CCOM,; El
Salvador: art. 966 CCOM; Guatemala: art. 1523 CC; México: art. 1807 CC
& art. 80 CCOM; Uruguay: art. 1265 CC; ver confirmando la regla en los
respectivos derechos. Miranda (1996b, p. 34); Leon (2004, p. 68): anotan-
do que las reformas sobre las comunicaciones por medios electrénicos al
cddigo civil también reconocieron la regla de la recepcion.

>> Bolivia: art. 455 CC (véase como la regla cambia respecto de las ventas
cubiertas por el art. 815 CCOM o cuando comunicaciones electrénicas
son utilizadas); Cuba art. 317.1 CC (véase como la regla cambia respecto a
las compraventa cubiertas por el c6digo de comercio que adopta la teoria
de la expedicion art. 54 CCOM); Honduras: art. 1553 CC; Panama: art.
1113 CC; Peru: art. 1373 CC (ademas el Peru: art. 1374 CC establece que
la oferta se entiendo por conocida por el receptor cuando la oferta llega a
su domicilio); Sierralta (1997, p 57) anota que en Pert se adopta la regla
sobre la informacion y que el art. 1374 es s6lo una presuncion adicional
del conocimiento de la oferta; Espafa: art. 1.262 CC (o desde que el des-
tinatario expide la aceptacion y el oferente no puede ignorar de buena fe
tal hecho; ver también que el Espana: art. 54 CCOM adopta la regla de la
expedicion); Venezuela: art. 1.137 & art. 115 CCOM (aunque se presume
se conoce cuando llega la aceptacidn al domicilio del oferente).

° Argentina: art. 1154 CC; Brasil: art. 434 CC; Colombia: 864 CCOM; Cuba
art. 54 CCOM; Paraguay: art. 688 CC; Espaia: art. 54 CCOM (mas pre-
cisamente cuando el destinatario responde la oferta o contraoferta); Bra-
sil: Tribunal Superior de Justicia de Brasil (2006) que las partes se obligan
en contrato celebrados inter praesentes en el momento en que el destina-
tario acepta y inter absentes cuando la aceptacion se expide.

7 Chile: art. 101 CCOM; Ecuador art. 145 CCOM.
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Al igual que en la CISG, conforme a los derechos iberoameri-
canos la oferta debera ser aceptada antes de que la misma expire
de acuerdo a la oferta misma®® (Tribunales Colegiados de Méxi-
co, 2005a, p. 1463) (Tribunales Colegiados de México, 2005b, p.
2318), o dentro de un plazo razonable*, suficiente®, o providen-
cial®; o de acuerdo a los usos o la naturaleza del negocio®, o al
plazo establecido por la ley para su aceptacion®.

3. Acepcion por conducta

Conforme a algunos derechos iberoamericanos, el silencio
constituye una manifestacion de asentimiento cuando los usos o
las circunstancias autorizan tal significado y una declaracién ex-
presa no es necesaria, a menos que el contrato o la ley dispongan
lo contrario® (Miranda, 1996a, p. 35) (Supremo Tribunal de Jus-
ticia de Portugal, 2008c¢). Por ejemplo, en las compraventas mer-

*% Bolivia: art. 455 CC & art. 827 CCOM (oferta hecha al publico); Brasil:
art. 428 (II) CC; Colombia: art. 453 CCOM; Costa Rica: art. 1012 CC &
art. 443 CCOM; Cuba art. 317.1 CC; El Salvador: art. 969 CCOM; Gua-
temala: art. 1521 CC; Honduras: art. 718 CCOM; México: art. 1806 CC;
Nicaragua: art. 2452 CC; Paraguay: art. 679 CC; Pert: art. 1385 (1) CG;
Uruguay: art. 1266 CC; Venezuela: art. 1.137 CC.

> Brasil: arts. 466, 428 (II) CC: habla de tiempo suficiente y razonable.

0 Guatemala: art. 1523 CC: refiere a un tiempo suficiente para que el ofer-
ente conozca la aceptacion; Paraguay: art. 678 CC: si tiempo suficiente
pasa para que la aceptacion sea conocida por el oferente, en circunstan-
cias normales; Peru: art. 1385 (2) CC: cuando tiempo suficiente pase para
que la aceptacion pueda llegar a conocimiento del oferente, por lo mis-
mos medios de comunicacidn utilizados por este ultimo.

6! Cuba art. 317.1 CC.

62 Bolivia: art. 455 CC; Venezuela: art. 112 CCOM: si la aceptacion no llega
a conocimiento del oferente en un plazo necesario para el intercambio de
la oferta y la aceptacion, de acuerdo a la naturaleza del contrato y los usos
de comercio.

63 Chile: art. 98 CCOM (dentro de 24 horas); Colombia: 851 CCOM (dentro
de 6 dias); Ecuador art. 142 CCOM (dentro de 24 horas); Uruguay: art.
1266 CC (dentro de 24 horas); Venezuela: art. 111 CCOM (dentro de 24
horas).

6¢ Bolivia: art. 460 CC; Brasil: art. 111 CC; Portugal: art. 217 CC; Colombia:
Oviedo (2008, p. 90) anota que conforme al derecho colombiano a efecto
de significar aceptacion, el silencio debe acompanarse de otros actos in-
equivocos dirigidos a la ejecucién del contrato.
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cantiles conforme al derecho boliviano las 6rdenes de compra son
consideradas aceptadas si el vendedor no las rechaza dentro de
un plazo de 10 dias a partir de su recepcion®. Conforme a otros
derechos, si el negocio es uno de aquellos en que la aceptacion
expresa no constituye un uso, o cuando la oferta asi lo establece,
el contrato se tiene por celebrado si la oferta no es rechazada ra-
pidamente®®. El oferente soporta la carga de la prueba del uso®.

Siguiendo de cerca la solucion esgrimida por la CISG, articulo
18(3)%, los cddigos civiles de Bolivia, Pert y Venezuela establecen
que si conforme a los usos, la naturaleza de la transaccion o re-
querimiento del oferente, la ejecucién puede realizarse sin acepta-
cién expresa previa; en tal caso, el contrato se forma al momento
y en el lugar en que la ejecucion comenzd. El destinatario estd
obligado a informar inmediatamente al oferente del comienzo de
su ejecucion® (Castillo, 2002, p. 36).

VII. Alteraciones entre la oferta y la aceptacion

1. Laregla del espejo

A diferencia del Articulo 19(1) (2) CISG™, la regla principal
y unica de los derechos Iberoamericanos es que cualquier

% Bolivia: art. 830 CCOM.

% Guatemala: art. 1526 CC; Peru: art. 1381 CC; Venezuela: art. 112 CCOM.

67 Peru: art. 1381 CC.

8 Articulo 18 (3) CISG: No obstante, si, en virtud de la oferta, de practicas
que las partes hayan establecido entre ellas o de los usos, el destinatario
puede indicar su asentimiento ejecutando un acto relativo, por ejemplo, a
la expedicion de las mercaderias o al pago del precio, sin comunicacién al
oferente, la aceptacidn surtira efecto en el momento en que se ejecute ese
acto, siempre que esa ejecucion tenga lugar dentro del plazo establecido
en el parrafo precedente.

% Bolivia: art. 457 CC; Peru: art. 1381 CC; Venezuela: art. 1.138 CC.

70 Articulo 19 CISG (1): La respuesta a una oferta que pretenda ser una
aceptacion y que contenga adiciones, limitaciones u otras modificaciones
se considerara como rechazo de la oferta y constituira una contraoferta;
(2) No obstante, la respuesta a una oferta que pretenda ser una aceptacion
y que contenga elementos adicionales o diferentes que no alteren sustan-
cialmente los de la oferta constituira aceptacion a menos que el oferente,
sin demora injustificada, objete verbalmente la discrepancia o envie una
comunicacion en tal sentido. De no hacerlo asi, los términos del contrato
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modificacion o adicién a la oferta convierte a la aceptacion en una
nueva oferta o contraoferta” (Tribunal Supremo de Espafa, 1993;
1996a; 1996b), no obstante la discrepancia sea secundaria (Kaune,
1992, p. 71) (Gomes, 2008, p. 73) (Saldias, 2006, p. 96) (Oviedo,
2008, p. 103) (Baudrit, 2000, pp. 28-31) (Miranda, 1996b, p. 33;
1996a, p. 30) (Vasquez, 2008, p. 157-158) (Sierralta, 1997, p. 64)
(De Lima, 2005, p. 273) (Guardiola, 2001, p. 58). Esto significa que
para tener un contrato formado, la contraoferta debe ser aceptada
por la otra parte con una aceptacion que refleje los términos de la
contraoferta (Baudrit, 2000, p. 31) (Tribunales Colegiados de
México, 1995, p. 349) (Corte Suprema de Justica de Peru, 2002).
Este principio es conocido como la regla del espejo’.

2. Batalla de formularios

Los derechos iberoamericanos no contienen disposiciones
especificas para regular la batalla de formularios. Por lo tanto, las
reglas tradicionales sobre la formacién del contrato, contenidas en
los cédigos aplican al intercambio de formularios. La doctrina del
ultimo disparo tiene lugar cuando una contraoferta es aceptada de
manera tacita por medio de actos ejecutados o conductas por una
de las partes (ver V1, 3., atras). De igual forma, si de acuerdo a los
usos o la naturaleza del contrato la ejecucion del contrato puede
realizarse sin una aceptacion expresa previa, una contraoferta
podra ser aceptada al momento y en el lugar en que la otra parte
inicie la ejecucién en base a la contraoferta (ver VI, 3., atras). Asi,
por ejemplo, cuando la aceptacion del vendedor (condiciones
generales del vendedor) contiene modificaciones o adiciones a la
oferta original de compra (condiciones generales del comprador)
la aceptacién del vendedor se vuelve una contraoferta cuyos

seran los de la oferta con las modificaciones contenidas en la aceptacion.

! Argentina: art. 1152 CC; Bolivia: art. 456 CC & art. 815 CCOM,; Brasil:
art. 431 CC; Chile: arts. 101, 102 CCOM; Colombia: art. 855 CCOM; Cos-
ta Rica: art. 1010 CC & art. 444 CCOM; Cuba art. 54 CCOM; Ecuador
arts. 145, 146 CCOM,; El Salvador: art. 966 CCOM; Espaiia: art. 1.261
CC & art. 54 CCOM; México: art. 1810 CC; Nicaragua: art. 2450 CC;
Paraguay: art. 681 CC; Peru: arts. 1359, 1376 CC; Portugal: art. 233 CC;
Uruguay: art. 1267 CC; Venezuela: art. 1.137 CC & art. 114 CCOM.

7> Sobre las criticas y desventajas de esta regla ver Oviedo (2008, p. 103).
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términos podrian prevalecer sobre la oferta original (condiciones
generales del comprador) si la conducta del comprador, tal como
el pago del precio o la recepcion de las mercaderias conforme a
los términos establecidos en la contraoferta, indican aceptacion.

Ademas, algunos de los cédigos mercantiles contienen entre
sus disposiciones sobre formularios estandar un mecanismo de
aceptacion tacita de formularios que también refleja la doctrina
del ultimo disparo. Conforme al derecho de El Salvador, Guate-
mala y Honduras, en los contratos realizados por medio de for-
mularios o documentos emitidos unilateralmente por una de las
partes, si los términos generales de tales documentos son diferen-
tes a aquellos originalmente aceptados, la otra parte puede de-
sistirse del contrato o pedir la rectificacion dentro de los 15 dias
siguientes a la recepcion de documento estandar. Ya que a falta de
ello, el silencio se entendera como una aceptaciéon de los términos
estdndar que se desvian del acuerdo original”. El derecho guate-
malteco afiade que si dentro de los 15 dias siguientes la parte que
expide el documento estandar no declara que la rectificacion no
es posible, la rectificacion en todos los términos sera considerada
como aceptada’™.

VIII. Aceptacion tardia

Una regla parecida pero no igual a la contenida en el articulo
21(1)(2)”, la disponen algunos derechos iberoamericanos que
expresamente establecen el deber de comunicar la aceptacion
tardia. Asi, si la aceptacidn, bajo cualquier circunstancia, llega

7 El Salvador: 977 CCOM; Guatemala: art. 673 CCOM; Honduras: art. 729
CCOM.

™ Guatemala: art. 673 CCOM.

7 Articulo 21 CISG: (1) La aceptacion tardia surtira, sin embargo, efecto
como aceptacion si el oferente, sin demora, informa verbalmente de ello
al destinatario o le envia una comunicacion en tal sentido. (2) Sila cartau
otra comunicacion por escrito que contenga una aceptacion tardia indica
que ha sido enviada en circunstancias tales que si su transmision hubiera
sido normal habria llegado al oferente en el plazo debido, la aceptacion
tardia surtira efecto como aceptacion a menos de que, sin demora, el
oferente informe verbalmente al destinatario de que considera su oferta
caducada o le envie una comunicacion en tal sentido.
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con demora, esto debera de ser comunicado al destinatario
inmediatamente, so pena de compensarlo por los dafos y
perjuicios en que pudiera incurrir el destinatario que confia de la
efectividad de su aceptaciéon’.

IX. Retiro de la aceptacion

Mientras que algunos de los derechos Iberoamericanos, al ig-
ual que la CISG”’, expresamente sefialan que la aceptacidon puede
ser retirada por el destinatario antes o al mismo tiempo en que
el oferente la conoce’, otros derechos declaran que la aceptacion
puede ser retirada si el retiro llega al oferente antes o al mismo
tiempo de la aceptacion”.

X. Momento de la perfeccion del contrato

Al igual que en la CISG®, en los derechos iberoamericanos el
contrato se perfecciona en el momento en que la aceptacion surte
efecto. Como ha sido tratado, dependiendo de la regla adoptada
por el derecho respectivo, el contrato se podra tener por celebrado
cuando la aceptacion se expida, se reciba o se conozca (ver VL., 2.,
atras).

Xl. Presuncion de llegada

De forma similar a lo provisto por la CISG*, algunos dere-
chos iberoamericanos establecen una presuncion de llegada de la

76 Brasil: art. 430 CC; Chile: art. 98 CCOM; Ecuador art. 142 CCOM; Gua-
temala: art. 1525 CC; Paraguay: art. 684 CC.

77 Articulo 22 CISG: La aceptacion podra ser retirada si su retiro llega al
oferente antes que la aceptacion haya surtido efecto o en ese momento.

® Argentina: art. 1149 CC; Bolivia: art. 458 CC; Guatemala: art. 1527 CC;
Peru: art. 1386 CC.

7 Brasil: art. 433 CC; México: art. 1808 CC; Uruguay: art. 1265 CC.

80 Articulo 23 CISG: El contrato se perfeccionara en el momento de surtir
efecto la aceptacion de la oferta conforme a lo dispuesto en la presente
Convencion.

81 Articulo 24 CISG: A los efectos de esta Parte de la presente Convencidn,
la oferta, la declaracién de aceptacion o cualquier otra manifestacion de
intencion “llega” al destinatario cuando se le comunica verbalmente o se
entrega por cualquier otro medio al destinatario personalmente, o en su
establecimiento o direccidn postal o, si no tiene establecimiento ni direc-
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aceptacion que liga los aspectos anteriores al conocimiento de la
misma. Asi, conforme al derecho portugués, el contrato se forma
cuando la aceptacion es recibida o conocida por el oferente®’. Por
lo tanto, la aceptacion podra surtir efecto aun cuando la misma
no sea recibida, si el oferente la conoce®’. También en Venezuela,
el contrato se considera celebrado tan pronto como el oferente
conozca la aceptacion del destinatario®, y se presume que el ofer-
ente conoce la oferta desde que la misma llega a su domicilio, a
menos que pruebe que, sin culpa, éste fue incapaz de conocer la
aceptacidon aun cuando ésta habia llegado a su domicilio™.

XIll. Conclusion

El analisis comparativo de las reglas clasicas sobre la forma-
cion del contrato mantiene importancia. Las lagunas evidentes
en algunos cédigos justifican la comparacién con otros cddigos
de la region a efecto de, a través de una interpretaciéon funcional,
derivar reglas apropiadas para dar respuesta a los eventos de la
formacion del contrato.

Por otro lado, el conocimiento claro de los efectos y requi-
sitos de la oferta y la aceptacion es necesario para la discusion
actual sobre la formacion del contrato a partir medios moder-
nos de comunicacion electronica. Solo un conocimiento preciso
de la extensidn e intencidn de la legislacion del siglo diecinue-
ve, principios del veinte, podra realmente abrir el debate sobre la
conveniencia y eficacia de las reglas clasicas para tratar el tema
de la formacion del contrato por medios electrénicos. Si bien no
hay espacio aqui para ejemplificar como las reglas clasicas com-
plementan las disposiciones modernas sobre la formacién de los
contratos a partir de medios electronicos, invito a consultar un
capitulo que lo hace y que ha sido redactado por este autor en una
ocasion previa (Mufloz, 2010, pp. 115-117).

cién postal, en su residencia habitual.
82 Portugal: art. 224 CC.
8 Portugal: De Lima Pinheiro, p 270.
8 Venezuela: art. 1.137 CC & art. 115 CCOM.
8 Venezuela: art. 1.137 (5) CC.
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Los parrafos anteriores deben entonces servir como un punto
de partida para la discusion que actualmente tiene lugar sobre la
eficacia y conveniencia de las reglas expuestas para tratar el feno-
meno de la celebracion de los contratos modernos. Asi, exhorto a
los estudiantes de la Facultad de Derecho de la Universidad de la
Sabana, Colombia, a ir mds alla de la humilde descripciéon hecha
en este trabajo. Estd en ustedes comprender y proponer un mejor
derecho.
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